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Anglizismen — ein Ausdruck neoliberaler kultureller
Hegemonie

Joachim Hirsch

Es ist erstaunlich, wie sich die Umgangssprache in den letzten Jahrzehnten veran-
dert hat. Sich ohne englische Worte und Begriffe zu verstandigen ist fast unmaéglich
geworden. Mit der sogenannten Globalisierung hat das Angelsachsische eine bis
dahin nicht gekannte kulturelle Hegemonie erlangt — und das interessanterweise zu
einer Zeit, als nach dem Niedergang GrofR3britanniens als Weltmacht auch die 6ko-
nomische und politische Vorherrschaft der USA zunehmend in Frage steht. Aber
schlie3lich entfaltete sich auch der Hellenismus erst, nachdem die Blitezeit der grie-
chischen Stadtstaaten voruber war. Politisch-6konomische und kulturelle Hegemonie
missen also nicht deckungsgleich sein. Immer aber driicken sich in Sprachweisen
auch spezifische Hegemonieverhaltnisse aus.

Friher einmal hat das Franzdsische eine dhnliche Rolle gespielt, wobei es aber vor
allem um alltagspraktische oder auch zivilisatorische Begriffe ging, Croissant (das
naturlich etwas ganz anderes ist als nur ein Hornchen), Parfum, Creme, Dessert,
Gourmet, aber auch Trottoir, Portemonnaie (Portmonee genannt) oder Adieu. Oder
die ganze Welt der Mode: Negligé, Dekolleté, Chic u.v.a. mehr. Beim Englischen
heute sind es vor allem Ausdriicke, die aus dem Bereich der elektronischen Kommu-
nikationstechnik und der Wirtschaft stammen. Mit der umfassenden Vernetzung der
Welt vor allem Uber das Internet hat sich diese Sprache, die seit der Kolonialzeit als
lingua franca fungiert, noch fester etabliert, ein Vorgang, bei dem das Silicon Valley
und die weltumspannende Finanz- und Beratungsindustrie, aber auch z.B. das NGO-
Milieu (,non governmental organisations®) eine besondere Rolle spielen. Sie verbin-
det, was man als internationale Managerklasse bezeichnet. Dazu zahlen Spitzenpoli-
tikerlnnen und -burokratinnen ebenso wie Konzernmanagerinnen oder eben auch die
Vertreterlnnen grofRer Nichtregierungsorganisationen, natirlich als ,NGO* abgekuirzt.
Im Wirtschaftsleben hat sich Englisch recht weitgehend etabliert: cash flow, over-
head, benchmark (das zweifellos schicker und vor allem anspruchsvoller klingt als
der schnode Vergleich). Der Buchhalter kann sich als (mdglicherweise ,chief®-)
,<accountant® aufgewertet fihlen, was Anlass zu weiterem ,self improvement® sein
konnte. Und der Vorstandsvorsitzende einer AG darf sich CEO (chief executive offi-
cer) nennen, ebenso wie der Hausmeister sich als ,facility manager” fuhlen darf. Al-
lenthalben treiben diverse ,consultants® inr Unwesen. Bei Investitionen und Geldan-
lagen wird oft von einer Win-Win-Situation gesprochen, was aber in Wirklichkeit
heil3t, dass einer tUber den Tisch gezogen wird. Wer selbst nicht mehr weiter weil3,
braucht einen ,coach®, wer umzieht, gibt sich nicht mehr mit einem Umzugsunter-
nehmen ab, sondern beschatftigt ,movers®. Hatte friiher noch vor allem die Popmusik
und auch der Jazz das Englische transportiert, so ist es heute die allgemeine IT-
Sprache, die in der Geschaftswelt dominiert und tief in den Alltag eingedrungen ist.
Wenn den IT-Experten etwas schiefgegangen ist und ein System vollig herunterge-
fahren werden muss, nennen sie das ,downtime®, was jedoch keinesfalls bedeutet,
dass es nun Zeit zum Niederlegen und Ausruhen gébe. Alle hantieren mit Apps, aber
wissen sie, dass das Anwendungsprogramm bedeutet? Oft dient der Gebrauch des
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Englischen einfach dazu, Banalitdten eine héhere Weihe zu erteilen. Das gehoért zu
der Aufschneiderei, die zum Bestandteil des Selbstvermarktungsstrebens moderner
Menschen geworden ist.

Dabei wirken sich nicht nur 6konomische und technologische Machtverhaltnisse aus,
sondern auch der Umstand, dass Englisch in seiner trivialen Variante leicht zu erler-
nen ist. Inzwischen gibt es schon Vorschlage, Englisch als Unterrichtsfach an den
Schulen Uberhaupt zu streichen, weil die Schilerlnnen in dieser Sprache ohnehin
schon bewandert seien. Das geht freilich etwas weit. Zwar gebrauchen viele engli-
sche Ausdriicke, ob sie sie allerdings auch verstehen oder in zusammenhangenden
Satzen anwenden kdnnen, steht auf einem anderen Blatt.

Der besondere Gebrauchswert englischer Ausdriicke liegt nicht nur in ihrer Eigen-
schaft als lingua franca, sondern auch darin, dass sich der Gebrauch halb verstan-
dener fremdsprachiger Vokabeln hervorragend dazu eignet, Bedeutungen im Unge-
wissen zu lassen oder Banalitdten zu kaschieren. So z.B. wenn Orte als ,locations®
oder Veranstaltungen als ,events® bezeichnet werden. Das klingt eben schicker und
nicht so burokratisch. ,Flugblatt® wirkt tatsachlich etwas altbacken und das Wort
Jflyer® erscheint deutlich ,cooler” (was wohl so etwas wie ,angesagt‘ oder auch nur
,gut® bedeuten soll). Es heil3t jedoch eigentlich schlicht ,Flieger®. In der Welt der Lite-
raturpreise spielt neuerdings die ,short list“ eine Rolle, was Ubersetzt allerdings tber-
haupt nichts aussagt und wohl besser ,Trostpreisliste“ genannt wirde, weil im We-
sentlichen die darauf stehen, die den Preis schlie3lich nicht bekommen. Dartber
hinaus gibt es Ausdrtcke, fur die sich im Deutschen nur schwer eine Entsprechung
finden lasst, z:B. Franchising (das im Ubrigen urspriinglich aus dem Franzosischen
stammt) oder Multiple Choice. Oft handelt es sich aber auch um Fremdworte, die be-
nutzt werden, weil passende deutsche Ausdricke nicht zur Verfiigung stehen. ,Inter-
net® ist so eines. Auch ,play station“ hat sich durchgesetzt, obwohl man dazu auch
Spielekonsole sagen kann. ,Elektronische Post® ist in der Tat etwas umstandlicher
als E-Mail. Naturlich klingt auch Laptop eleganter als ,Schof3rechner” und statt
Smartphone muisste man etwas umstandlich ,schlaues Mobiltelefon® sagen, was
aber auch nicht viel sagt. Aus solchen Grinden sind immer schon Fremdworte in
Sprachen eingebaut worden. Schade, dass mit der Ausbreitung der Smartphones der
schone Begriff ,Handy®, der zwar englisch klingt, es aber nicht ist, auf der Strecke zu
bleiben scheint. (Dem Vernehmen nach geht dieser Ausdruck auf einen friheren,
aus dem Schwabischen stammenden deutschen Aul3enminister zurlck, der ange-
sichts eines schnurlosen Telefons verwundert gefragt haben soll ,héan die koa
Schnur?). ,To do — Liste* kommt etwas anspruchsvoller daher als Merkzettel und ist
es auch, weil damit irgendwie eine Verpflichtung oder genauer:. der Zwang zur
Selbstoptimierung signalisiert wird. Ob allerdings ,button® praktischer ist als ,Knopf®
oder man besser ,downloaded® statt ,herunterladt‘ wére eine Uberlegung wert. Fa-
cebook-Nutzer (die natirlich eigentlich ,User” sind) ,posten®, wo andere einfach et-
was hineinstellen. ,Liken“ klingt weniger emotionsgeladen als ,mdgen® und drickt
aus, dass es sich eher um einen technischen Vorgang handelt. Interessant ist, dass
Facebook selbst das ,liken” mit ,m6gen“ Ubersetzt, aber das klingt den Usern viel-
leicht zu romantisch. ,Fan“ bedeutet indessen etwas anderes als ,Anhanger® und
signalisiert nun seinerseits Emotion und Begeisterung. Manchmal bedeuten engli-
sche Ausdriicke etwas ganz anderes als ihre deutsche Ubersetzung. Giiter ,teilen*

www.links-netz.de Juli 2015




w@dainer Seite 3

hat etwas mit Wohltatigkeit zu tun, wahrend die ,share-economy* ein neokapitalisti-
sches Geschaftsmodell bezeichnet. Und ,connected sein“ bedeutet noch lange nicht,
personliche Beziehungen zu haben. Aber diese verschwinden ohnehin in der scho6-
nen IT-Welt allmahlich. Das Frankfurter Stalburg-Theater nennt tibrigens seine Open
Air-Veranstaltungen ,offen Luft, was aber wohl eher ironisch gemeint ist und weniger
mit Deutschtimelei zu tun hat. Dass die auf die Reinheit der deutschen Sprache
Achtenden zur Zeit eigentimlich leise sind, kdnnte daher riihren, dass sie inzwischen
resigniert haben.

Ein Beispiel fur Verschleierung ist ,Beyond Aid“, der Titel einer 2014 von der Hilfsor-
ganisation medico international veranstalteten Tagung. Auch hier schlagt wieder die
Bedeutung des Englischen in der NGO-Sprache durch. Dabei ging es um die Frage,
ob es mit ,Hilfe“ allein noch getan sei angesichts der Tatsache, dass diese ange-
sichts sich haufender humanitarer Katastrophen immer mehr zu einer Reparatur von
Schaden wird, die von den herrschenden dkonomischen und politischen Zustanden
verursacht werden. Dass es also darum ginge, diese zu verandern. Das wirde be-
deuten, dass sich die Anstrengungen verstdrken mussten, auf diese Einfluss zu
nehmen, also Offentlichkeitsarbeit zu betreiben und Lobbying (deutsch: Einfluss-
nahme) bei Staaten und internationalen Organisationen zu betreiben. Die Frage
bleibt, ob ,Hilfe“ damit Gberhaupt aufgegeben werden soll, was den Charakter dieser
Organisationen, ihre Arbeitsweise und ihre politische Bedeutung erheblich verandern
wirde. Statt Hilfe eben Lobbying bei Regierungen und internationalen Organisatio-
nen. Genau dies bleibt im Titel aber offen: ,beyond” lasst sich sowohl mit ,jenseits”
also auch mit ,dariber hinaus® Gibersetzen.

Dass das Englische im Zuge der ,Globalisierung® an Dominanz gewonnen hat, deu-
tet auf das hin, was ideologisch dahinter steht: die neoliberale Denkweise. Beson-
ders deutlich wird das im Hochschulbereich, dessen neoliberale Okonomisierung von
einem ganzen Wust englischer Fachausdriicke begleitet wird, einer Sprachform, die
quasi als naturlich erscheinen lasst, was aus diesen einst der Wissenschatft verpflich-
teten, nun aber zu Ausbildungsbetrieben und Forschungsunternehmen gemachten
Institutionen geworden ist. Diplom und Magister wurden durch den ,Master” ersetzt,
Kurzstudiengdnge schlieBen nun mit dem ,Bachelor® ab (was aber keineswegs
Junggeselle bedeuten soll). Studierende sammeln ,credit points® und achzen unter
,workloads®. Professoren bessern mit ihrer performance das Gehalt auf und an den
Clusterbeauftragten lasst sich erkennen, dass Okonomisierung viel mit Birokratisie-
rung zu tun hat.

Insgesamt ist die Sprache der Geschaftswelt und der internationalen Managerklasse
tief in das Alltagsbewusstsein eingedrungen. Dass die Verwendung des Englischen
heute als besonders chic gilt (z.B. bezeichnet eine Kulturbeauftragte ihre Kinstler als
Jfavourites®, statt das eingedeutsche Fremdwort ,Favoriten® zu benutzen) zeigt, wie
gefestigt die neoliberale Hegemonie ist. Kein Wunder also, dass diese Sprache in
der Werbung eine herausragende Rolle spielt, so wenn z.B. die Freizeitindustrie ihre
Produkte als Werkzeuge (oder wohl besser: tools) firs Stand Up Paddling,
Geocashing oder Slacklining anpreist. Englisch signalisiert Weltlaufigkeit und weist
einen als Angehorigen des ,globalen Dorfs* aus — und das in einer Zeit, in der die
Gesellschaften immer mehr auseinanderfallen und die soziale Apartheid (aus-
nahmsweise mal ein Begriff aus der stdafrikanischen Burensprache) zunimmt. Dass
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diese Weltlaufigkeit mit einem sich ausbreitenden Neo-Biedermeier einhergeht, in
dem Hochzeitskutschen und Ruschenblischen wieder beliebt sind, allenthalben
Hergottszwiebeln die Frauenképfe schmiicken und Kochkurse der Sinnerflillung die-
nen, ist nur scheinbar ein Widerspruch. Sie paart sich mit einem Ruckzug in ein Pri-
vates, der die politischen Macherlnnen tun lasst, was ihnen beliebt und das langst
von Kommerzialisierung und Uberwachung durchdrungen und bestimmt ist.

Sprachweisen haben also stark mit (kultureller) Hegemonie zu tun und sie unterlie-
gen deren Konjunkturen. Auch die Dominanz des Englischen muss nicht ewig wah-
ren, zumal das 6konomische und politische Scheitern des Neoliberalismus immer
offenkundiger wird. Mit eben diesem Scheitern verbindet sich eine starke Tendenz
zur Ausweitung autoritarer Herrschaftsverhaltnisse. Allmahlich entwickelt sich China
zu einer neuen Weltmacht mit ganz anderen 6konomischen und politischen Verhalt-
nissen. Sollten diese einmal zum Modell werden? Mit Chinesisch wirden wir uns al-
lerdings erheblich schwerer tun, selbst wenn der Nachwuchs der neuen Kleinbour-
geoisie hierzulande angeblich schon mit ,Friihchinesisch maltréatiert werden soll.
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